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BADEN

BADEN: Die Wellnesstherme «47» feiert ihren ersten Geburtstag

Die Wiedergeburt des Baderquartiers

Am 21.11.21 wurde das «Forty-
seven» eroffnet. Geschafts-
fuhrerin Nina Suma blickt

auf ein turbulentes erstes
Betriebsjahr zuruck.

SIMON MEYER | CAROLINE DAHL

Durchschnittlich 800 Bade- und Well-
nessgaste taglich hatte man fir die
Wellness-Therme Fortyseven als Ziel-
marke angepeilt. «Aktuell liegen wir
noch leicht darunter», erklart Ge-
schaftsfithrerin Nina Suma, was aber
hauptsachlich der Corona-Pandemie
zuzuschreiben sei. «Ohne die Ein-
schrankungen wahrend der Hauptsai-
son hatten wir diese Marke wohl er-
reicht», ist sie iberzeugt. Grundsatz-
lich blickt man im «Fortyseven» aber
auf einen erfolgreichen Start zurick.
«Gleich nach der Er6ffnung wurden wir

Bahri Tahiri, Bademeister «Fortyseven»:

fordernd. Dennoch empfindeich es als
sehr gelungen, trotz Pandemie. Wir hatten
keine Erfahrungswerte, durften alles ganz
neu gestalten. Ich finde, das ist uns gut
gelungen. Wer Entspannung sucht, istim
<Fortyseven> sicher richtig.»

mit Anfragen formlich iiberschwemmt»,
erinnert sich die Geschéaftsfihrerin.
Anfangs sei natiirlich noch nicht alles
perfekt gelaufen. Mittlerweile sind die
rund 50 Mitarbeitenden im «Fortyse-
ven» aber zu einem eingespielten Team
zusammengewachsen und haben die
Ablaufe weitestgehend optimiert. Auch
die Riickmeldungen der Badegaste
wurden nach Moglichkeit berticksich-
tigt. «Auch wenn wir in verschiedenen
Bereichen arbeiten, so betrachten wir
uns doch als Einheit und helfen einan-
der aus, wenn es zu Engpassen kommt»,
berichtet Nina Suma zufrieden. Die Er-
offnung der Wellness-Therme und fast
gleichzeitig auch der beliebten «Heis-
sen Brunnen» haben dem Baderquar-
tier neues Leben eingehaucht und ihm
wie einst zu Uberregionaler Ausstrah-
lungskraft verholfen. Suma freut sich
auf weitere Jahre: «Das ist die Chance,
aus Baden wieder eine richtige Bader-
stadt zu machen.»

Stephanie Kiener, Leiterin Tourismus
«Das erste Jahr war spannend und heraus- Stadt Baden: «Wir durften dank der Well-

ness-Therme viele Gaste aus dem Freizeit-
bereich willkommen heissen und konnten
damit den Verlust der Ubernachtungs-
gdste im Bereich Business kompensieren.
Auch die kreativen Angebote im Sommer
haben die Gaste liberzeugt.»
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Muriel Peterhans, Leiterin Marketing im
Limmathof Baden Hotel & Spa: «Fiir das
Baderquartier ist das neue Bad eine Berei-
cherung. Konkurrenzdenken gibt es bei
uns nicht, denn die positiven Aspekte
liberwiegen. Unsere Hotelgaste profitieren
davon, dass sie in den Genuss von mehre-
ren Wellnessangeboten kommen.»
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Inzwischen bereits ein Jahr in Betrieb: das neue «Botta-Bad»
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Timea Fleischmann: «Ich wohne in Thal-
wil und bin heute das zweite Mal im <Forty-
seven. Ich gehe regelmassig wellnessen,
auch in anderen Thermalbadern. In Baden
begeistert mich die Vielfalt der Badeland-
schaft. Ich muss gestehen, dass ich das
erste Mal einen Gutschein hatte und nicht
weiss, was der Eintritt kostet.»
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Dieter Lehmann: «Ich wohne in Ennet-
baden und finde den Botta-Bau, von unse-
rer Seite aus betrachtet, gelungen. Obwohl
er ziemlich gross ist, tragt er optisch nicht
auf. Allerdings war ich bisher noch nicht
im <Fortyseven, es hat einfach nie gepasst.
Dafiir bade ich regelmassig morgens im
Heissen Brunnen in Ennetbaden. »





